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La reprise des exportations francaises de vins ef$tée par le « haut de gamme »

Apres un repli marqué lors de la récession de 203, exportations de vins (hors champagne) repattda
'avant pour atteindre un montant record de 5,6 hiards d’euros en 2012. Cette performance s’expkgpar le
dynamisme des vins « haut de gamme » (ceux donpr& au litre est supérieur a 20 euros), lié a
laugmentation des quantités écoulées, comme aecdls prix moyens. Sur ce segment, les ventestgees
par la Chine et Hong-Kong, ainsi que par le Royaustai et les Etats-Unis.

Graph.1 : Evolution trimestrielle des exportatiome vins
(indice base 100 au premier trimestre 2005)
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Graph.2 : Contributions a I'évolution des exportatis de vins
en valeur par gamme de prix
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Guide de lecture : En 2012, les ventes de vinsuidalp 20 euros contribuent & hauteur

de 6,1 points a la hausse des exportations tatales en valeuf-10,7%).

Graph.3 : Structure des exportations de vins pangae de prix
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Reprise des exportations de vins depuis 2009

Aprés un creux lors de la récession de 2009, les
exportations de vins (hors champagne) repartent de
'avant (voir graph.l1). Elles progressent d’envi@ par

an en valeur entre 2009 et 2012, pour atteindre un
montant record de 5,6 milliards d’euros en 2012s Le
importations se réduisant a 0,6 milliard, I'excéden
commercial des vins s’éléve ainsi a 5 milliards.

La reprise des exportations de vins est tiréefaidepar la
hausse du prix moyen et celle des quantités acléesin
en litres (+6% en moyenne par an dans chacun des de
cas). La tendance a l'augmentation des ventes kenirva
se poursuit au premier semestre 2013, mais trachat
croissance du prix moyen nettement supérieure @i ta
d'inflation (+2,2% en 2012), tandis que les quaastit
s’essoufflent, en lien avec la faiblesse de la Itéco
viticole francaise I'année précédente due aux dimmdi
climatiques défavorables.

La montée en gamme se poursuit

Le « haut de gamme >continue a étre le principal moteur
de la croissance des ventes de vins a linterralti(voir
graph.2). Aprés une chute importante en 2009, les
exportations de vins de « haut de gamme » (ceuk ldon
prix au litre est supérieur a 20 euros) connaissemt
croissance rapide. lls expliquent ainsi plus deddtié de

la hausse des exportations en valeur entre 20031t

Ce dynamisme des vins « haut de gamme » s’expligue
'expansion des quantités exportées et par unesbaiis
prix moyen. En définitive, la part des vins « halg
gamme » dans les exportations en valeur reste meodes
mais tend a s’élargir au détriment des vins « barche »
(moins de 2 euros). En 2012, les vins « haut dengam
constituent ainsi 31% des exportations en valeomjre
2% pour les quantités exportées (voir graph.3).

Les vins du dmilieu de gamme», dont les prix s'étagent
entre 2 et 20 euros, expliquent le reste du reeinesst des
exportations de vins depuis 2009. Leur croissanest v
surtout de la progression des quantités.

A l'autre extrémité

.
de la chaine, -
MINISTERE DE L'ECONOMIE
ET DES FINANCES
—

Liberté « Egalité « Fraternité

A

EXTERIEUR

| R}%PUBLIQUE FRANGAISE MINISTERE DU COMMERCE




‘N Etudes et éclairages

les vins « bon marché »a moins de 2 euros, ne participent la reprise en 2010 et 2011, avant de s’essouffienée

que de facon tres marginale a la bonne tenue dess/de
vins depuis 2009, en raison de la quasi-stagnaties
quantités exportées. En 2012, ils représentent #8%
exportations en valeur, mais encore prés de laiéndés
guantités vendues.

Des ventes tirées essentiellement par le marchéati&jue

L’Europe, principal débouché des exportations de vins

francais, absorbe la moitié des ventes. Cing payspéens
figurent parmi les dix premiers clients de la Fente
Royaume-Uni, qui représente pres d’'un tiers desesean
Europe, a tiré la croissance des exportationsrieen 2012,

notamment sur le segment des vins «haut de gamme »

(augmentation a la fois de la quantité exportéeuefprix

moyen). Sur ce méme segment, les ventes versdaeSsont
aussi orientées a la hausse. Vers I'Allemagne elgigue et
les Pays-Bas, les exportations se caractérisentepaoids
plus important des vins de gammes de prix inférieur

Graph.4 : Structure par gamme de prix des exportens de
vins en valeur en 2012, selon
géographique (en %)
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Le marché asiatique demeure cependant le plus porteur.

Entre 2009 et 2012, les ventes de vins vers I'Asiegistrent

une croissance de +30% par an en moyenne, confe +1

pour I'ensemble des destinations et +6% pour I'Berden
2012, I'Asie représente 27% des ventes totalesrie apres
17% en 2009. Elle contribue pour moitié a I'évalatides
exportations totales entre 2009 et 2012. Ce dymaenigent
d’abord a la forte poussée de la quantité vendoditfes),
qui double en l'espace de quatre ans, alors quleroit
que faiblement vers le marché européen. Il viestiade la
hausse du prix moyen des vins écoulés sur ce mabEhé

la destination

suivante. Les exportations vers Hong-Kong, coréisu
essentiellement de vins « haut de gamme », seglistnt
de celles destinées a la Chine continentale, située
davantage dans la gamme de prix intermédiaire. Le
Japon, qui absorbe 7% des exportations totalesrde v

est le deuxieme marché asiatique.

Le marché américain essentiellement les Etats-Unis et
le Canada, est la troisieme zone de destinatiovel@ss

de vins francais, représentant 18% des exportatiens
vins en valeur. Les ventes destinées a cette zomdrgs
dynamiques depuis la reprise de 2010, grace suéout
laugmentation du prix moyen dans le «haut de
gamme ». Les vins de « milieu et de haut de gamme »
constituent en effet le gros des ventes francaises
I’Amérique.

Les ventes vers les autres zonegstent marginales :
I'Afrique et le Proche et Moyen-Orient ne pesent
gu’environ 1% chacun. Ces deux zones ont toutefess
structures par gamme de prix tres différentes,Haut de
gamme » représentant 44% des exportations de eitgs v
le Proche et Moyen-Orient, contre 16% seulement pou
I'Afrique.

Graph.5 : Structure des exportations de vins enlea,
pour les dix premiers pays clients en 2012 (en %)
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Méthodologie et sourc

Cette étude s’appuie sur les données douaniéras)alochamp e
constitué par les produits de la nomenclature SE204,
I'exclusion du champagne (NC8=22041010&s quatre gamm
de « prix »au litre du vin ont été définies a partir de latdbutior

fait, le segment du «haut de gamme » s'avére Ies pl des valeurs unitaires (valeurs divisées par quésEsjtobservées
dynamique. Il représente 41% des ventes en valets v niveau des lignes de déclarations douaniérestettgfaes(DAU et

I'Asie, contre 27% en 2009 (voir graph.4).

La Chine, élargie a Hong-Kong, est le principaleswti
asiatique et la deuxieme destination des exponstie vins
francais (15% des ventes en 2012, contre moins¥%dlesri
2002). Pendant la crise de 2009, le marché chmaomseux
résisté, comparé aux autres destinations. Il aeéuait tiré

DEB). Les valeurs unitaires du commerce extérieeuvpn
différer fortement des prix du marché.

Une premiére étude, utilisant la méme méthodolayiété publié
dans «Etudes et éclairages n°6, juin 2809Une analyse d
produits de luxe (dont les vins) figure égalemesmsd«Etudes ¢
éclairages n°38, mars 204,3avec uneméthodologie légereme
différente.
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